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Introduccion

En la actual ciudad de Bogotd, D. C. la educacion
financiera bdsica es a menudo descuidada en la
formacién temprana de los nifios. Esto resulta en adultos
que enfrentan dificultades para ahorrar o manejar sus
finanzas personales, desde desafios para adquirir una
vivienda propia y alcanzar estabilidad financiera hasta el
manejo de tarjetas de crédito y huecos de conocimiento al
momento de querer emprender.

Los nifios de 10 afios estdn en una etapa crucial de
desarrollo donde la introducciéon de conceptos financieros
basicos puede tener un impacto significativo en su
comprensiony actitud hacia el dinero a largo plazo.
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Justificacion

Este proyecto es un testimonio de la creatividad y la
innovacion en la educacién, demostrando cémo el disefio
grafico puede ser un vehiculo poderoso para la ensefianza
de la educacién financiera. Al hacer que el aprendizaje
sea visual, interactivo y atractivo, este proyecto no solo
busca llenar el vacio en la educacién financiera temprana
sino también inspirar a futuras iniciativas educativas.
Representa un paso adelante hacia la creacién de una
sociedad mas informada y econédmicamente responsable.
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Por una educacién financiera
en la edad temprana

¢Pregunta problema?

¢Coémo por medio del disefio instruccional se puede
ensefiar conceptos esenciales de finanzas personales a
ninos de 10 afios del colegio Villa Rica?

Problematica

Clink - Una aventura financiera resalta la relevancia

de equipar a los jévenes con conocimientos financieros
desde una edad temprana, promoviendo no solo la el
buen hdbito del ahorro sino también la capacidad para
contribuir positivamente a la sociedad. La inclusion del
disefio grafico en este proceso educativo no solo mejora
el encanto del material didactico y la experiencia de
usuario sino que también aumenta la comprension y
retenciéon de la informaciéon, una combinaciéon poderosa
que puede transformar la educacion financiera en una
aventura de aprendizaje.
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Objetivo General

Desarrollar una interfaz educativa enfocada en
enseiar conceptos esenciales de ahorro y finanzas
personales a ninos de 10 afos del colegio Villa Rica en
la ciudad de Bogotd, D.C.

Objetivos Especificos

1. Evaluar la cercania de los estudiantes del Colegio Villa
Rica en relacién al manejo de finanzas personales.

2. Disenar un juego interactivo y una interfaz educativa
que integren principios de gamificacion y usabilidad.

3. Desarrollar una estrategia de comunicacion visual
enfocada a promover la plataforma Clink.
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EMPATIZAR
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METODOLOGIA

EL DESIGN
THINKING
FACILITA LA
ADAPTABILIDAD DE
LoS PROGRAMAS
EDUCATIVOS A

LAS NECESIDADES
CAMBIANTES DE
LOS NINOS.




La metodologia de Design Thinking es un
enfoque centrado en el usuario que busca
solucionar problemas de manera creativa
e innovadora, poniendo énfasis en
entender las necesidades y experiencias
de los usuarios para disefiar soluciones
efectivas. En el contexto de este proyecto,
se aplicara la metodologia de Design
Thinking para desarrollar y evaluar un
modulo educativo en finanzas personales
para nifos de 10 afos basado en los
principios de disefio UX/UI.

El proceso de Design Thinking se divide
en varias etapas: Empatizar, Definir,
Idear, Prototipar y Testear. En la etapa
de Empatizar, se buscard comprender las
necesidades, intereses y experiencias de
los diferentes actores que pueden llegar a
tener una relevancia importante en relaciéon
con las finanzas personales a través de
entrevistas, observaciones y encuestas.
Esto nos permitird obtener insights
profundos sobre sus conocimientos previos,
motivaciones y dificultades en este dmbito.

Una vez recopilada esta informacién,
pasaremos a la etapa de Definir, donde
se identificardn los principales desafios y
oportunidades para el disefio del médulo
educativo. Esta fase nos ayudara a
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establecer objetivos claros y a definir el
alcance y contenido del médulo.

En la etapa de Idear, se generardn
mUltiples ideas y soluciones posibles

para abordar los desafios identificados,
fomentando la creatividad y la
colaboracion entre el equipo de disefio.
Posteriormente, se seleccionardn las
ideas mas prometedoras para desarrollar
prototipos en la fase de Prototipar.

Finalmente, en la etapa de Testear,

se llevardn a cabo pruebas piloto del
prototipo con un grupo de nifios para
evaluar su usabilidad, efectividad y
capacidad para ensefiar conceptos

de finanzas personales de manera
atractiva y comprensible. Los resultados
obtenidos nos permitiran realizar ajustes
y refinamientos en el diseiio del médulo,
siguiendo un enfoque iterativo y centrado
en el usuario.

Alo largo de todo el proceso, se promovera
la colaboracion multidisciplinaria, la
iteracion constante y el enfoque en el
usuario para asegurar que el médulo
educativo disefiado sea relevante, efectivo
y cumpla con las necesidades y expectativas
de los nifios de 10 anos.
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Por una educacién financiera
en la edad temprana

Dependen completamente de
empleos tradicionales sin
explorar otras opciones

EEQNCMIEA S La comunidad y su entorno
. tienen menos oportunidades
'fl"omaq malas clieazmlrtwes No tienen herramientas para de crecimiento econémico
madnozras en ta adu tez emprender o generar
(en SUeEImIEnlde, CFEes estabilidad econémica
innecesarios)

No saben administrar su salario
cuando empiezan a trabajar

Mayor desarrollo econémico
Crecen sin entender el valor del No desarrollan habitos en la comunidad
dinero, el ahorroy la financieros saludables desde
planificacién econédmica pequenos
Los nifos tienen mas
herramientas para el
emprendimientoy la gestion
del dinero en el futuro

Mayor vulnerabilidad econémica Menos personas con mental_|dad
en el futuro emprendedora y de inversion

Falta de conocimiento financiero en Menor desarrollo econémico en la
los nifos comunidad

Problema Central
Falta de educacion financiera en nifc

gue afecta su capacidad de ahorroy
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Se rompen los tabues familiares
sobre hablar de dinero

Se genera una nueva cultura del
ahorroy la inversiéon en futuras
generaciones

Pueden evaluar mejor cuando
gastar, ahorrar o invertir

iR . ) i f En lugar de solo enfocarse en
difi o b aprender\da d CamPbioen |aimentalidad Clink se convierte en un magterias tradicionales, la
iferenciar entre necesidades seloie d dinae modelo que puede ser )

y deseos replicado en otros colegios educacion financiera ayuda a
los nifios a enfrentar desafios

cotidianos

Desarrollo del pensamiento Se demuestra que la
critico y la toma de decisiones educacion financiera puede
econdémicas integrarse de manera efectiva
en la ensefanza basica

Mejor preparacion para la
vida real

as oportunidades educativas

para los estudiantes Innovacion en el sistema educativo

s de 10 anos en el Colegio Villa Rica, lo
suU contribucion a la sociedad.
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Por una educacién financiera
en la edad temprana

Mapeo de actores

SECTOR FINANCIERO
% Expertos en temas financieros: este rol es crucial en la
(o]

provision de recursos financieros y en el desarrollo de
contenidos educativos relevantes. Su experiencia en

manejo financiero y su interés en fomentar una cultura
: O de ahorro y responsabilidad financiera desde temprana
o

edad los convierten en colaboradores valiosos.

SECTOR PEDAGOGICO &

Profesores de primaria: Los docentes que

interactan directamente con los nifos son -
esenciales para la ejecucion del proyecto. Su 6 © o \9\_“‘
comprension de las necesidades de aprendizaje y ©

capacidades de los estudiantes es vital para adaptar O

el programa a diferentes estilos de aprendizaje y OD

niveles de comprension.

PADRES DE FAMILIA

Comunidad de padres y tutores: Los padres y
tutores son actores clave en el proceso educativo de
los nifos. Su apoyo y participacion en el aprendizaje
financiero de sus hijos son esenciales para reforzar
los conceptos aprendidos y aplicarlos en contextos
reales de la vida cotidiana.
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Legitimidad, poder y urgencia

Poder Legitimidad

Coordinadores de carrera 'y
Estudiantes interesados en usar directores de departamentos
Clink. Aunque tienen interés, su académicos cuyas expectativas Empresas colaboradoras, otras
principal objetivo es adquirir y demandas son cruciales para universidades y voluntarios que
urgencia o legitimidad para tener el éxito del proyecto Clink. apoyan el proyecto Clink pero no
mas influencia. Los padres de tienen una demanda urgente ni
familia y la comunidad universitaria poder significativo.
también estdn aqui.

Rector y decanos, que poseen
poder, legitimidad y urgencia,
convirtiéndolos en actores
prioritarios cuyas demandas deben
ser atendidas de inmediato.

Gobierno universitario y Profesores, investigadores,
autoridades de la universidad, y alumnos que tienen demandas
quienes pueden imponer legitimas y urgentes pero
sus demandas incluso sin dependen de otros actores
legitimidad, utilizando su poder para que sus necesidades sean
institucional. satisfechas.

Asociaciones estudiantiles y personal

administrativo que tienen demandas

especificas pero carecen de la fuerza
para hacerlas cumplir.

Urgencia
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Por una educacién financiera
en la edad temprana

Niveles de Poder (Alto, Medio y Bajo)

Nivel BT Por qué
Identificados 9
.. _.._ | Elrector tiene la méxima autoridad para aprobar
- Rector de Institucién ) . .
e y financiar el proyecto, lo cual es crucial para su
de Eduacién Piblica ; 8 .
implementacion y sostenibilidad.
Los tesoreros o administradores financieros deciden sobre
- Tesoreria la asignacion de recursos y la integracion del proyecto
académica en los curriculos de sus estudiantes, asegurando el apoyo
Alt académico y administrativo necesario.
(o]
. Responsable de la calidad educativa y la implementacion de
- Vicerrector e , . P . i
L. nuevas iniciativas académicas, puede influir en la direccion
académico L
estratégica del proyecto.
Estos docentes son clave para la extension del proyecto
- Docentes de alos nifos de 10 afos, facilitando la implementaciony
colegios publicos asegurando la relevancia y efectividad del contenido
educativo adaptado.
. Supervisan el uso de recursos dentro de sus departamentos
- Directores de . . At
y alinean el proyecto con los objetivos estratégicos del
departamentos . . o .
.. departamento, facilitando la integracion efectiva del
académicos
proyecto.
Medio - Profesores lideres Estos profesores pueden proporcionar orientacion
de proyectos académica y de investigacion, asegurando que el proyecto
relacionados se mantenga relevante y basado en evidencia.
- Consejo estudiantil | Representan los intereses de los estudiantes y pueden
o asociaciones influir en la aceptacion y uso del proyecto por parte de la
influyentes comunidad estudiantil.
. Son los usuarios finales del proyecto, cuyo feedback es
- Estudiantes en . . .
crucial para el ajuste y mejora del proyecto, aunque su
general gy L
poder de decision es limitado.
Personal Apoya en la logistica y administracion diaria del proyecto,
. . facilitando su operatividad, aunque su influencia en
administrativo .. , .
decisiones estratégicas es menor.
Bajo - Empresas Ofrecen recursos y apoyo externo que pueden ser vitales

colaboradoras y otros

socios académicos
externos

para el éxito del proyecto, aunque no tienen control directo
sobre las decisiones internas del proyecto.

- Padres de familia
y la comunidad
universitaria

Estdn interesados en el éxito del proyecto y pueden ofrecer
apoyo moral y financiero indirecto, pero su influencia es
principalmente a través de su interés y feedback, sin un rol
directo en la toma de decisiones estratégicas.
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Actor

Accidon

Cémo

Medio

Junta Directiva
Clink

Tomar decisiones
estratégicas

Reuniones de alto
nivel

Conferencias y Juntas
Directivas

Coordinary
Gerente de supervisar el Gestion diariay Software de gestion de
Proyecto desarrollo del reportes de avance proyectos, Emails
proyecto
Aprobaciéon de . . "
. . . Reuniones de inversion,
Inversores Financiar el proyecto | fondosy revisiones ' .
) . Documentos financieros
financieras
Clientes Proveer feedback y Encuestas y grupos Encuestas online,

validar soluciones

focales

Reuniones cara a cara

Disenfadores

Crear y ajustar el
disefo del producto

Sesiones de disefio y
revisiones

Herramientas de disefo,
Reuniones de equipo

Desarrolladores

Implementar las
soluciones técnicas

Desarrollo de
software y pruebas

Entornos de desarrollo,
Repositorios de cédigo

Proveedores de

Suministrar recursos

Contratos y entregas

Contratos, Reuniones de

Tecnologia necesarios proveedores
Asegurar el . Documentacion
.. Auditoriasy . .
Reguladores cumplimiento de . regulatoria, Reuniones
revisiones

normasy leyes

de cumplimiento
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ESTUDIO DE
MERCADO




Necesidades de
informacion

Para poder entender si Clink tiene espacio
en el mercado, necesitamos reunir dos
tipos de informacion:

Fuentes secundarias:

Iniciativas y Programas de Educacién
Financiera:

*Programa 'Nueva Pangea - la
expedicion' (2021): Lanzado por el
Ministerio de Educacién, Asobancaria

y Fasecolda, este programa busca
promover la educacién econémicay
financiera en nifios, nifias y jévenes del
pais, integrando estrategias ludicas en el
proyecto educativo institucional.

Articulos y Publicaciones Relevantes:
*Articulo 'La educacién financiera es una
de las herramientas mas eficaces para
acortar la desigualdad' (2024): Publicado
en El Pais, destaca cdmo las lecciones de
finanzas que reciben nifos de entornos
vulnerables tienen efectos positivos en

el comportamiento financiero de sus
familias.

Estudios y Reportes Oficiales:

*Educacion financiera y bienestar
financiero: evidencia de Colombia
(2023): Este estudio revela que solo

un 16,4% de la poblaciéon colombiana
puede responder correctamente las tres
preguntas clave disefiadas para evaluar el
conocimiento financiero de los individuos,
indicando un bajo nivel de educacion
financiera en el pais.

*Reporte de Inclusion Financiera 2023:
Publicado por la Superintendencia
Financiera de Colombia, este informe
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muestra que el porcentaje de adultos
con algin producto financiero aumentoé
del 92,3% al 94,6% entre 2022y 2023,
reflejando un incremento en la inclusion
financiera.

Informacién primaria:

Vamos a obtener directamente datos
de las personas que podrian usar Clink o
estar interesadas en él.

Por ejemplo:

*Padres de familia que quieren ensenar a
sus hijos a manejar el dinero.

*Docentes o coordinadores de colegios
pUblicos o privados.

*Personas que ya han comprado
productos similares.

Toda esta informacién nos va a

ayudar a entender el interés real, el
comportamiento de compray como se
mueve la competencia. Asi sabremos
coémo y por donde entrar con Clink.




Por una educacién financiera
en la edad temprana
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Objetivodela
investigacion

1. Validar si hay interés real por parte de padres, docentes
o instituciones en ensenar educacion financiera a nifios.

2. Estimar el rango de precios que pagarian por un juego
y/o médulo educativo.

3. Analizar cémo se venden los productos de la competencia
y su proceso de compra.

4, Detectar oportunidades de mejora o diferenciacion
para Clink.

Tipo de estudio

El tipo de estudio para este andlisis de mercado serd de
tipo Exploratorio, ya que nos permite validar este proyecto
que aln no estd consolidada en el mercado ya que Clink
es una propuesta nueva, por eso necesitas explorar si
hay una necesidad real y cdmo se comportan los usuarios
potenciales. También se busca conocer percepciones,
comportamientos y expectativas de padres y docentes.
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Método de recoleccion
de datos

Estudio mixto:

+ Cuantitativo para validar interés, precio y percepcion
general. Encuestas digitales hechas a un amplio grupo de
padres, docentes y tutores sobre sus habitos financieros y
necesidades de educacion financiera para nifios.

Estos métodos permitiran recopilar datos numéricos
sobre el comportamiento y preferencias del pUblico.
PUblico: Padres de nifios entre 10 y 12 aios, docentes de
colegios en Bogota.

* Cudlitativo con investigacion y andlisis de la
competencia. También que piensan los actores claves de
este proyecto.

Determinacion del
meétodo de muestreo

-Disefio de los instrumentos de recolecciéon de datos

Cuantitativos

Se cre6 una encuesta con preguntas cerradas para
conocer la opinién de padres y docentes sobre la educacién
financiera en los nifos. La idea era entender si realmente
existe una necesidad que satisfacer, como seria la forma
mas atractiva para que los nifios aprendan sobre este tema
y, ademds, cudnto estarian dispuestos a pagar por una
herramienta educativa como el infoproducto.
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Por una educacién financiera
en la edad temprana

;Cuadl es tu edad? D Ccopiar grafico

19 respuestas

@ Menos de 25 afios
® 25-34 afios

© 35-44 afios

® 45-54 afios

@ Mas de 55 afios

¢Cual es tu relacion con la educacion infantil? ID Copiar grafico

19 respuestas

@ Padre/Madre de un nifio de 10a 12
afios

@ Docente de primaria

@ Coordinador/director de colegio

@ Padre de 2 nifias menores de 8 afios
@ Mama de nifio de 9y 7 afios

@ Madre de 2 nifias de 5 y 9 aflos

Consideras importante ensefiar educacion financiera a los nifios? l_|:| Copiar grafico

19 respuestas

® Si, es fundamental

@ 5i, pero no sé como hacerlo
@ No lo veo tan necesario

@ No estoy segurofa

68,4%

La mayoria de los encuestados (94,7%) respondié que si, esto
refuerza la necesidad de crear herramientas o programas que
ensefnen finanzas desde temprana edad. Solo una persona no
esta segura de si es importante o no, pero también abre una
puerta para Clink a mostrar su valor.
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¢Qué tan familiarizado estés con conceptos bésicos de finanzas IO Copiar grafico
personales?

19 respuestas

@ Muy familiarizado
31.6% N @ Algo familiarizado

_ . ® Poco familiarizado
‘ @ Nada familiarizado

En el desarrollo de este proyecto evidenciamos que en los hogares
no habia modelos financieros a seguir en casa, por falta de interés
o desconocimiento en las familias sobre educacion financiera y
finanzas personales, también hay familias que viven en un contexto
econdomico en el que tienen ingresos inestables y no priorizan el
ahorro. Esto es importante ya que Clink puede ser la solucién
sabiendo que los encuestados creen que la educacién financiera es
importante ensenarla a los nifos.

iCudles crees que son los mayores desafios para ensefiar finanzas a los D copiar grafico
nifios? (Selecciona hasta 3)

19 respuestas

Falta de materiales didacticos!

adecuados 1R85

Mo sé como explicar los|

42,1
conceptos de forma sencilla 8 (42,1 %)

Falta de interés por parte de los/

: 10 (52,6 %)
niNnos|

No tengo tiempo suficiente para

ensefiarles il S )

0 2 4 & 8 10

Los resultados muestran que los mayores desafios para ensefiar
finanzas a los nifios son la falta de materiales didacticos
adecuados (52,6%), la poca claridad para explicar los conceptos
de forma sencilla (42,1%) y el poco interés por parte de los nifios
(52,6%). Ademads, muchos adultos dicen no tener el tiempo
suficiente para ensefiarles (36,8%). Esto confirma que Clink
puede ser una solucién Util y necesaria, siempre y cuando logre
ser facil de usar, divertida para los nifios y que no dependa
completamente del adulto para funcionar.
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Por una educacién financiera
en la edad temprana

¢Actualmente utilizas algln recurso para ensefiar finanzas a los nifios? LD Copiar grafico

19 respuestas

@ Si, libros o cuentos

@ Si, ap 1es o juegos digital

@ Si, actividades practicas en casal/aula
@ No, pero me gustaria hacerlo

@ No lo veo necesario

Estos resultados muestran que la mayoria de los padres de familias
estan dispuestas a enseiiar finanzas personales a sus hijos, lo cual
abre una puerta a clink a ser ese recurso que los padres necesitan
para enseiar finanzas de la manera mas divertida. Solo el 5,3%
cree que no es necesario. Esto indica que si hay interés, pero
también hay una gran necesidad de recursos que lo hagan mas
facil, accesible y atractivo.

¢Qué tipo de contenido te gustaria usar para ensefiar finanzas a los nifios? |D copiar grafico

19 respuestas

@ Videos animados

@ Juegos interactivos

@ Libros o cuentos ilustrados
@ Talleres en vivo o webinars

@ Actividades descargables (gjercicios,
fichas, juegos)

Este grafico muestra que herramientas como el infoproducto de
Clink tienen bastante potencial para ayudar a padres y docentes
a ensenar finanzas a los nifios. También nos da pistas de que
otros recursos, como los videos, pueden complementar muy
bien el contenido y hacerlo mas atractivo. Algo clave que resalta
es que un 26,3% ve en los juegos una opcion ideal para ensefiar
finanzas, lo cual es una seial siper positiva para nuestro juego
educativo, especialmente pensando en los docentes que buscan
alternativas dindmicas y efectivas
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:CGomo prefieres acceder a este tipo de contenido? |_|:| Copiar grafico

19 respuestas

@ Plataforma en linea con acceso ilimitado
@ Aplicacion movil
Curso descargable (PDF, videos,
actividades)
@ Clases en vivo via Zoom o similar

Aunque el 42,1% de los encuestados prefiere acceder al contenido
mediante una aplicacién mévil, lo cual podria parecer una
desventaja para Clink, que no es una app, los resultados también
muestran oportunidades valiosas: un 31,6% y un 15,8% opta por una
plataforma en linea con acceso ilimitado y un curso descargable
con PDF, videos y actividades lo que si se alinea perfectamente
con la propuesta de Clink como infoproducto. Aunque las clases en
vivo tienen menor porcentaje (10,5%), estos datos confirman que
hay una apertura real hacia formatos accesibles y practicos como
el de Clink.

iCuanto estarias dispuesto a pagar por un programa educativo sobre D Copiar grafico
finanzas para ninos?

19 respuestas

@ Menos de $20.000 COP
@ $20.000 - $50.000 COP
@ $50.000 - $100.000 COP
@ Mas de $100.000 COP
@ No estoy segurofa

Este grafico muestra que un 42,1% de los encuestados aln no estd
seguro de cudnto estaria dispuesto a pagar por un programa
educativo sobre finanzas para ninos, lo que indica la necesidad

de seguir generando confianza y valor en torno al producto. Sin
embargo, el 36,8% estaria dispuesto a pagar hasta $20.000 COP,
lo que indica que hay interés si el precio es accesible. Estos datos
son clave para definir una estrategia de precios que sea flexible y
atractiva para el piblico.
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Cuadlitativos

Trabajo de campo

Después de analizar quienes son nuestros actores, hicimos unas preguntas claves para
empezar a descubrir ideas y situaciones que le puedan aportar al proyecto.

Estudiante 4to grado

Conceptos Basicos: ; Qué sabes sobre el
dinero y cobmo usarlo? ;Te gusta aprender
sobre eso?

Juegos y Dinero: ; Juegas algin juego donde
uses dinero o monedas, aunque sea de
mentira? ; Qué has aprendido jugando?

Ahorro: ; Tienes alguna manera de guardar
tu dinero para algo que realmente quieres?
¢Como decides qué tanto guardar?

Ganancias: ; Has pensado alguna vez en
como puedes ganar tu propio dinero? ; Qué
ideas se te ocurren?

Bancos para Ninos: Si pudieras disenar

un banco solo para nifos, ¢qué cosas
especiales tendria?
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Nombre: Samuel Gallego

Rol: Estudiante 4to grado

Relevancia en el proyecto: Como
contrastan los conocimientos de un experto
financiero con los de un nifo de 10 afos que
hasta ahora empieza a ver la relevancia e
importancia del dinero.

Lecciones Divertidas: ; Qué te gustaria
hacer para aprender sobre dinero enla

escuela? ; Preferirias juegos, historias,
dibujos?

Uso del Dinero: Si tuvieras mucho dinero
ahora mismo, ;en qué lo gastarias y por qué?

Tecnologia y Dinero: ; Usas alguna
aplicaciéon en la tablet o teléfono para
aprender cosas nuevas? ¢ Te gustaria usar
alguna para aprender sobre dinero?

Consejos para Adultos: ; Qué le dirias a
un adulto sobre cémo deberian ensenar el
dinero a los nifios para que sea divertido?

El Futuro: ; Como imaginas que serd el
dinero cuando seas grande? ;Crees que
seguird siendo importante saber como usarlo?



Gerente de banco

1. ¢Cudl es su percepcion sobre la
importancia de iniciar la educacion
financiera a una edad temprana,
especificamente a los 10 aiios?

2. Si pudieras viajar en el tiempo y ofrecerle
un consejo financiero a tu yo de 10 aifos, ya
sea sobre el ahorro, como manejar bien el
dinero o emprender, ¢qué le dirias?

3. ;Tiene conocimiento de algin programa
de educacion financiera dirigido a nifios en
este rango de edad, y cudles cree que son
los elementos clave para su éxito?

4. ;Cudles son los conceptos financieros
fundamentales que un nifio de 10 aiios
deberia comprender y por qué?

CLINK
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Nombre: Andrés Acosta

Rol: Gerente de Banco

Relevancia en el proyecto: Experiencia 'y
conocimientos sélidos en temas finanacieros
que ayudan a encontrar problemasy
mejoras en el proyecto.

5. ¢Como cree que se puede hacer el
aprendizaje financiero atractivo y
comprensible para los nifos, considerando
su corta edad y capacidad de atencion?

6. En su opinién, ¢Cudles son las principales
barreras o desafios para implementar un
programa de educacion financiera efectivo
para nifios y cdmo se pueden superar?

7. Basado en su experienciay
conocimiento del sector, ; qué consejos

o recomendaciones nos daria para
desarrollar e implementar con éxito un
programa de educacién financiera dirigido
aniios de 10 aiios?
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Docente educativo de primaria

i me=

L

1. ¢ Desde tu experiencia como docente,
qué tanto haz visto que se ensefia sobre
educacion financiera en la temprana edad?

Nombre: Eusebio Lozano

Rol: Docente

Relevancia en el proyecto: Docente
educativo de los nifos de 4to grado del
colegio Villa Rica.

2. ;Piensas que es importante que los
ninos de 10 aiios puedan aprender
conceptos financieros?

Conclusiones del trabajo de campo

A partir de las entrevistas realizadas,
pudimos concluir que los nifios no perciben
el valor del dinero de una forma real y al
mismo tiempo manifiestan su deseo de
materializar sus suefios con ayuda del
ahorro. Por otro lado, en la entrevista con
el gerente financiero, pudimos descubrir
que evidentemente hay una oportunidad
de aprendizaje en los nifos de 10 aios
debido a la carencia de material educativo
y financiero en la primera infancia.
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Y tal como lo menciona el docente Eusebio
Lozano, “El aprendizaje debe ser para la
vida”. El conocimiento no se puede quedar
solo en las cuatro paredes del aula de clases,
estos conceptos financierso son temas que
los pueden ayudar a desenvolverse mejor en
la sociedad mas adelante inculcando el buen
hdabiito del ahorro.

Esto nos lleva a enteder que en definita el
cocreacion y participacion de los actores
es clave para entender y desarrollar
estrategias que permitan pulir esta iniciativa.



Competencia

Banco de Bogotd, en alianza con VISAy

la Universidad del Rosario, lanz6 en 2024
un programa que utiliza comics de Marvel
para ensefiar conceptos financieros a

mads de 9.000 nifios en 270 municipios del
pais. Los docentes interesados pueden
inscribirse en el curso de formacién virtual
de 30 horas impartido por la Universidad
del Rosario. Tras la certificacion de los
docentes, se distribuyen kits escolares y
cartillas educativas a los estudiantes. Para
participar, las instituciones educativas
deben contactar al Banco de Bogotd o alas
entidades colaboradoras para coordinar la
capacitacion y entrega de materiales.

Justificacion de compra:

Aunque el programa es gratuito, la
justificacion para adquirir estos cursos

y cartillas educativas son: La mejora en
la calidad educativa porque incorpora
contenidos de educacién financiera en el
curriculo escolar de manera lUdica

y diddctica.

Puede alinearse con los requisitos de
formacién en competencias financieras
promovidos por el Ministerio de Educaciéon.
Herramientas practicas para la enseianza:

Uso de juegos, cartillas y plataformas
interactivas facilita el aprendizaje.
Formacion de docentes en educacion
financiera: Les permite capacitarse y
mejorar su ensefianza en esta drea.

1. Uso de juegos, cartillas y plataformas
interactivas facilita el aprendizagje.

2. Formacién de docentes en educacion
financieraq, les permite capacitarse y
mejorar su ensefianza en esta drea.

CLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Proceso de compra:

Los docentes interesados pueden
inscribirse en el curso de formacién virtual
de 30 horas impartido por la Universidad
del Rosario. Tras la certificacion de los
docentes, se distribuyen kits escolares y
cartillas educativas a los estudiantes. Para
participar, las instituciones educativas
deben contactar al Banco de Bogotd o alas
entidades colaboradoras para coordinar la
capacitacion y entrega de materiales.

Fundacion Comultrasan tiene una
plataforma en linea que ofrece
informacién y herramientas para aprender
a administrar gastos diarios, planificar

el futuro, organizar ahorros y conocer
diferentes canales transaccionales, para
los nifos tiene recursos digitales como
libros, juegos y aplicaciones para ensefiar
finanzas y son completamente gratuitos y
se pueden encontrar en la pagina web.

Justificacion de compra:

Aunque el programa es gratuito, la
justificacion para adquirir estos cursos y
cartillas educativas son:

Ensefanza para nifos y padres porque los
recursos permiten que los padres aprendan
junto con sus hijos, promoviendo hdbitos
financieros saludables en el hogar.

Se ofrecen herramientas digitales y espacios
educativos que facilitan la comprension y
aplicacién de conceptos financieros en la
vida real.

Proceso de compra:
Los usuarios deben ingresar a la pagina de
la fundacioén:
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https://www.financieracomultrasan.com.
co/es?language=en

seleccionar la opcién educaciéon financiera
y hacer uso de los recursos como libros,

juegos y apps.

Plan de andalisis

Perfil del piblico y sus necesidades

* Objetivo: Identificar qué tan interesados
estan los padres y docentes en ensefiar
finanzas a los nifios.

* Datos clave:

o EI 57,9% no usa recursos actualmente,
pero quiere hacerlo.

o El 26,3% ve con buenos ojos los juegos
como herramienta.

* Conclusién: Hay unaintencién clara de
ensefar, pero falta material practicoy
llamativo. Esto valida la creaciéon de Clink
como una solucién Ctil y deseada.

Disposicion a pagar

* Objetivo: Entender cudnto estdan
dispuestos a invertir.

* Datos clave:
0 42,1% no estd seguro.
0 36,8% pagaria menos de $20.000 COP.

o0 21,1% pagaria entre $20.000 y $50.000
COP.
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Conclusion: Es clave ofrecer una opcion
de bajo costo o una version gratuita con
funciones limitadas. También se pueden
explorar modelos escalables, como kits
educativos o suscripciones accesibles.

Oportunidades de diferenciacién

*Objetivo: Detectar qué podemos ofrecer
distinto.

*Datos clave:
o Muchos aln no usan recursos.

o Hay interés en juegos, cuentos, videos y
actividades.

* Conclusién: Clink puede diferenciarse
siendo una experiencia divertida,

con misiones, historias y materiales
descargables. También puede incluir
herramientas para que padres y docentes
se sientan acompanados.

Estrategia de comunicacion
* Objetivo: Saber como hablarle al piblico.

* Conclusion: Hay que enfocar la
comunicacion en tres cosas:

o Beneficios claros para el nifio (aprende
jugando).

o Facilidad para los adultos (no necesitas
ser experto en finanzas).

o Precio accesible para bajar barreras de
entrada.



Conclusion

El estudio de mercado realizado para
Clink demuestra que existe un interés
genuino por parte de padres y docentes
en ensenar finanzas a los nifos, pero
también evidencia la falta de herramientas
adecuadas para hacerlo, lo cual representa
una gran oportunidad para la propuesta
educativa de Clink. Los resultados
muestran que los juegos son vistos de
forma positiva como recurso de ensefianza,
lo cual, valida la estrategia l0dica y
dindmica del producto, basada en misiones
y experiencias entretenidas que hacen del
aprendizaje algo unico y significativo.

Aunque una buena parte prefiere
acceder al contenido por medio de

una aplicacién mévil, también hay una
cantidad significativa de personas que
optan por una plataforma en linea con
acceso ilimitado, lo cual indica que no es
necesario desarrollar una app en esta
primera etapa; una solucién web puede
ser suficiente para el lanzamiento inicial.
En cuanto a la disposicién de pago, si bien
hay un segmento que pagaria menos

de $20.000 COP, la mayoria no tiene
claridad sobre cudnto estaria dispuesto
ainvertir, lo que refuerza la necesidad de
ofrecer un modelo accesible.

Finalmente, es clave que Clink no solo esté
disefiado para los nifos, sino que facilite
el rol del adulto como guia, brindando
orientacién sencillay clara a padres 'y
docentes para que también ellos se sientan
seguros en el proceso de ensefianza.
Todo esto confirma que Clink no solo es
una herramienta necesaria, sino que esta
alineada con los intereses, expectativas y
posibilidades del publico objetivo.

CLINK
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Marco de
referencia
documental

EL DISENO
GRAFICO
ATRAEY
MANTIENE
LA ATENCION
DELOS
NINOSEN EL
APRENDIZAJE
FINANCIERO.
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La educacion financiera es un componente
esencial para el desarrollo integral de los
individuos desde temprana edad. Segin
el Banco de la Republica (2018), existe una
necesidad critica de integrar la educacion
financiera en etapas tempranas en
Colombia, especialmente porque

se identifican brechas significativas

en el conocimiento financiero entre
diferentes poblaciones. El Ministerio de
Educacion Nacional de Colombia (2020)
proporciona directrices valiosas para

la implementacion de esta educacion
dentro del sistema educativo colombiano,
enfatizando la adaptabilidad y la
relevancia cultural de los programas.

La eficacia de los enfoques interactivos y
participativos en el aprendizaje financiero
ha sido respaldada por estudios como

el de Fonseca y Gonzdlez (2021), que
demuestran como estos métodos pueden
mejorar el engagement y la retencion

del conocimiento. En este contexto,

el diseio grafico y la gamificacion se
presentan como herramientas efectivas
para ensefiar conceptos financieros a
ninos, como lo muestra la investigacion
de Aprender Dinero (2022). Estas
herramientas visutales y plataformas
interactivas facilitan una comprension
mds profunda y un mayor interés en el tema.

Ademads, es crucial la evaluacion continua
y la adaptacion de los programas
educativos, tal como lo sugiere Schwartz

y Young (2019). Esta retroalimentacion
permite asegurar la relevancia y efectividad
alargo plazo de los programas de educacion
financiera. En el dmbito local, el Colegio
Villa Rica Sede B realiza un seguimiento de
los niveles de desempeio de sus estudiantes
através de las pruebas SABER 11°, con el
objetivo de verificar la efectividad de las
acciones de mejoramiento.
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EL DISENO AYUDA A
VISUALIZAR CONCEPTOS DE
MANERA COMPRENSIBLE
PARA LOS NINOS.

La integracion de estos estudios y
directrices en el diseino del proyecto

para ensefiar finanzas a nifios en Bogotd
asegura una aproximacion fundamentada
y estratégica. Se enfoca en metodologias
interactivas, culturalmente relevantes

y evaluadas continuamente. Asi, se

busca mejorar significativamente el
conocimiento financiero y las habilidades
de vida de los nifios participantes.

Por otro lado, las iniciativas como la del
Instituto Aviva de Ahorro y Pensiones,
con su programa “Aprende con Daniel

y Lucia cémo ahorrar y usar bien tu
dinero”, demuestran la efectividad de
métodos interactivos y relatables para
ensefiar conceptos financieros. Este
enfoque creativo utiliza historias y juegos
como medios diddcticos, subrayando el
potencial de los proyectos creativos para
facilitar el aprendizaje significativo y
duradero en educacioén financiera.

En conclusién, la educacién financiera
desde la infancia es esencial para
formar individuos financieramente
responsables y capaces. Con el apoyo de
técnicas de disefo grafico, gamificacion
y metodologias participativas, se
pueden crear programas efectivos y
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atractivos que fomenten una base sélida
de conocimientos financieros desde
temprana edad.

La educacion financiera en la infancia
no solo se trata de aprender conceptos
y términos, sino de cultivar habilidades
y actitudes que serdn fundamentales
para la vida adulta. Al integrarla desde
temprana edad, se sientan las bases
para una toma de decisiones financieras
informada y responsable en el futuro.

Los ninos son naturalmente curiosos y
receptivos a nuevos aprendizgjes, lo que
hace de esta etapa el momento ideal
para introducir conceptos financieros. Al
hacerlo de manera lidica y participativa,
como sugiere la gamificacion y el disefio
grafico, se logra captar su atencién y
mantener su interés a lo largo del tiempo.
Esto es respaldado por estudios como el
de Camacho y Mesa (2018), que destacan
como la gamificacion puede ser un enfoque
innovador para la ensefianza de finanzas.

y 4
—

Ademads, es esencial considerar el
contexto cultural y social en el que se
encuentran los nifios. Los programas
educativos deben ser culturalmente
pertinentes para que los conceptos sean
facilmente comprendidos y aplicables a

su realidad. El Ministerio de Educacién
Nacional de Colombia (2020) enfatiza la
importancia de la relevancia cultural en los
programas de educacién financiera, lo que
guia la creacion de materiales educativos
adaptados a las necesidades y contextos
locales, especialmente en Bogota.

El uso de la tecnologia también juega un
papel crucial en la educacién financiera
actual. Con el acceso creciente a
dispositivos digitales, es posible llegar
a mds nifios y ofrecerles herramientas
interactivas y plataformas educativas
que enriquezcan su aprendizaje.

La investigacion del Ministerio de
Tecnologias de la Informacién y las
Comunicaciones (MIinTIC) (2019)
proporciona datos valiosos sobre el
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acceso y uso de tecnologias en Colombia,
lo que es relevante para considerar en la
implementacion de programas educativos
digitales y su recurrencia..

Otro aspecto fundamental es la
evaluacion y retroalimentacién constante
de los programas educativos. Esta
prdctica permite identificar dreas de
mejora y adaptar los contenidos y
metodologias segln las necesidades de
los nifios. La investigacion de Schwartz
y Young (2019) resalta la importancia de
estos mecanismos de seguimiento para
asegurar la efectividad a largo plazo de
los programas de educacion financiera.

En resumen, la educacién financiera en

la infancia es una inversion en el futuro

de los nifios y de la sociedad en general.

Al combinar metodologias interactivas,
disefio grafico, gamificacion y tecnologia,
y al adaptar los programas a contextos
culturales y sociales especificos, se

puede crear una experiencia educativa
enriquecedora y efectiva que prepare a los
nifios para enfrentar los desafios financieros
de la vida adulta con confianza y habilidad.

LA RELEVANCIA CULTURAL Y CONTEXTUAL
EN LOS PROGRAMAS EDUCATIVOS ASEGURA
QUE LOS CONCEPTOS FINANCIEROS SEAN
COMPRENSIBLES Y APLICABLES A LA
REALIDAD DE LOS NINOS.
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Objetivo General

Desarrollar una interfaz educativa enfocada en
ensefiar conceptos esenciales de ahorro y finanzas
personales a nifios de 10 anos del colegio Villa Rica en
la ciudad de Bogota, D.C.

Objetivos Especificos

1. Evaluar la cercania de los estudiantes del Colegio Villa
Rica en relacién al manejo de finanzas personales.

2. Anadlizar las técnicas y enfoques de diseiio web
pertinentes para el desarrollo de la interfaz educativa Clink.

3. Desarrollar una estrategia de comunicacioén visual
enfocada a promover la plataforma Clink.
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Anadlisis de la comunidad objetivo:

Imaginemos a Mateo, un nifo de 10 afios
que vive en el movido sur de Bogotd,
Colombia. Mateo es curioso y enérgico,
siempre estd explorando su entorno con ojos
inquisitivos, preguntdndose como funciona
el mundo. Vive en un barrio diverso, donde
la mUsica, las risas y las historias fluyen tan
libremente como las conversaciones sobre
las dificultades diarias. Aunque su familia
trabaja duro, a menudo hablan sobre la
importancia de “estirar” el dinero para
cubrir todas las necesidades.

Mateo asiste a un colegio publico que
hace lo mejor que puede con los recursos
limitados que tiene. Aunque los maestros
son dedicados, hay temas, como las
finanzas personales, que raramente se
tocan. Sin embargo, Mateo ha comenzado
a darse cuenta de como el dinero afecta
su vida y la de quienes lo rodean. Ve a sus
padres lidiar con las finanzas del hogar, a
veces escuchando preocupaciones sobre
pagar el alquiler o comprar lo necesario
para la semana.

A pesar de su joven edad, Mateo muestra
una gran afinidad con la tecnologia.

Es habil con una tableta y a menudo

se le encuentra sumergido en juegos o
explorando aplicaciones educativas. Su
curiosidad no tiene limites, pero su acceso
a recursos educativos de calidad es
limitado. Esto no disminuye su entusiasmo;
mds bien, lo motiva a sofar con aprender
mas sobre el dinero, cdmo ahorrarlo, y como
podria usarlo para ayudar a su familia.

Mateo y sus amigos comparten una
mezcla de intereses, influenciados por sus
familias y el mundo que los rodea. Aunque

cada uno viene de un hogar con diferentes
capacidades financieras, todos sienten la
resonancia del deseo de entender mejor
el dinero. Discuten lo que comprarian si
tuvieran mas dinero, a veces con ideas
grandiosas que solo la imaginacion de

un nifo podria concebir. Sin embargo,
detrds de estos suenos, hay un anhelo de
seguridad y conocimiento.

La historia de Mateo refleja la de muchos
nifos en Bogotd. A través de sus ojos,
vemos la necesidad de un programa
educativo que no solo hable su idioma
—uno lleno de colores, interactividad y
creatividad— sino que también aborde
las realidades financieras de su entorno
de manera accesible y relevante. Un
programa que lo empodere a ély a sus
amigos para navegar por el mundo de

las finanzas con confianza, equipdndolos
con las herramientas necesarias para
transformar sus suefios en planes concretos
y, eventualmente, en realidades palpables.
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Identificacion de identidades

Las relaciones entre estos grupos actores
son fundamentales para el éxito del
proyecto. Por ejemplo, la colaboracion
entre disefadores, pedagogos y expertos
financieros puede facilitar el desarrollo

de materiales educativos que sean

tanto pedagégicamente sélidos como
financieramente precisos. Los padres que
participan en el aprendizaje de sus hijos
pueden reforzar los conceptos y habilidades
financieras aprendidas en el aula.

El contexto socioeconémico y cultural

de las familias y las comunidades

de los nifios principalmente son
personas de estrato 2 y 3 lo que influye
significativamente en su

relacion con el dinero. En entornos donde
prevalece la inseguridad financiera, la
educacion financiera puede ser vista
tanto como una necesidad critica como
un desafio adicional. En contraste, en
contextos mds estables, puede haber una
mayor disposicién y recursos para invertir
en este tipo de educacion.

Contemplando las motivaciones observo
que para el proyecto debemos ser flexibles
y adaptable a diferentes niveles de
conocimiento y experiencia financiera.
Involucrar a los padres y educadores en

el proceso de aprendizaje, ofreciendo
recursos que puedan usar para apoyar

la educacion financiera en casay enla
escuela.

Identificamos que debemos utilizar

el diseio grafico y metodologias
participativas para

hacer que el aprendizaje sea interactivo,

Pdg. 46

atractivo y relevante para los nifos,
partiendo de su conocimiento previo

y experiencias. Al comprender estas
identidades, relaciones y el contexto
de todos los involucrados, el proyecto
puede disefar e implementar
estrategias mas efectivas que no

solo enseiien finanzas a los nifios de
manera comprensible y atractiva,
sino que también empoderen a las
comunidades para apoyar el bienestar
financiero de las futuras generaciones.
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Generando Ildeas Creativas

En esta etapa, nos sumergimos en una
lluvia de ideas para generar soluciones
innovadoras y creativas que aborden
los desafios identificados en las fases
anteriores. Nos reunimos en sesiones de
trabajo colaborativo, donde cada idea
es bienvenida y no hay limites para la
creatividad.

Utilizando Métodos de Pensamiento Visual

Como estudiantes de disefio, empleamos
técnicas de pensamiento visual, como

el mapa de empatia, el diagrama de
afinidad y el storyboard, para organizar
nuestras ideas y explorar diferentes
enfoques de disefo. Estas herramientas
nos permiten visualizar y comunicar
nuestras ideas de manera clara y efectiva.

Ideas Realistas

App de Aventuras Financieras
Cuentos Interactivos

Feria de Finanzas

Médulo de papel

Evaluaciones financieras
Campanas de Ahorro

Talleres de Emprendimiento
Escape Room de Finanzas
Charlas de Expertos

10. Competencia de Plan de Negocios
11. Simulador de Bolsa de Valores
12. Mapas de Suenos y Metas

13. Club de Ahorro Escolar

14. Juego de Rol de Economia

15. Murales de Finanzas

00 N UT A BN
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Prototipando Soluciones Rapidas

Durante esta fase, creamos prototipos
rdpidos de nuestras ideas mds
prometedoras utilizando herramientas

de disefio grafico como Adobe lllustrator
y Adobe XD. Estos prototipos nos
permiten visualizar nuestras soluciones de
manera tangible y probarlas con usuarios
reales para obtener retroalimentacion
temprana.

Fomentando la Innovaciény la
Experimentacion

Nos sentimos inspirados para
experimentar con nuevas ideas y
enfoques de disefio, sin temor al fracaso.
Reconocemos que la innovaciéon surge de
la experimentacion y estamos dispuestos
a explorar nuevas posibilidades en nuestro
proceso de ideacion.

16. Moneda Escolar

17. Apps de Realidad Aumentada
18. Dramatizaciones de Economia
19. Exposiciones de Finanzas
20.Tarjetas de Crédito Simuladas
21. Diarios Financieros

22. Juego del Banco

23. Cajas de Ahorro Creativas

24. Calendario Financiero

25. Gincanas Financieras
26.Biblioteca de Economia

27. Podcast Escolar de Finanzas
28. Sistema de Puntos por Ahorros
29. Festival de Innovacién Financiera
30.Kit de Finanzas Personales
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Tendencias de diseiho

El minimalismo caricaturesco puede sonar
como algo raro, pero basicamente es
mezclar la simplicidad del minimalismo
con el estilo divertido de las caricaturas.
Aunque no es un término sUper conocido,
es una forma genial de hacer que

cosas complicadas sean mas faciles

de entender y atractivas. Christoph
Niemann, un ilustrador alemén muy
conocido, es un maestro en esto. Sus
ilustraciones son sUper limpias y simples,
pero siempre tienen un toque ingenioso

y humoristico. Niemann puede tomar
temas complicados, como los financieros,
y convertirlos en imdgenes que todos
podemos entender y disfrutar.

Alejo Giraldo, un artista colombiano,
también es un crack en este estilo. Sus
ilustraciones usan formas simples y
colores vivos para captar la esencia de
sus temas de una manera clara y potente.
Giraldo simplifica sin perder el mensaje,
lo que es perfecto para hacer que la
informacion financiera, que puede ser un
poco intimidante, sea mds accesible.

TR

llustracion Christoph Niemann
https://www.instagram.com/abstractsunday



La combinacién de minimalismo y
caricatura es perfecta para los temas
financieros porque quita lo complicado y
se centra en lo esencial. Esto hace que la
informacién sea mds facil de entender y
recordar. Ademads, el toque caricaturesco
anade un poco de humanidad y humor,
haciendo que los temas financieros sean
menos frios y mdas amigables. En resumen,
el minimalismo caricaturesco, como

lo trabajan Christoph Niemann y Alejo
Giraldo, hace que la informacién financiera
no solo sea mas bonita, sino también mas
accesible y atractiva para todos.

llustraciones Alejandro Giraldo
https://www.instagram.com/alejogiraldo_/

CLINK
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Estética de Clink

propésito funcional: comunicar de manera claray
efectiva los conceptos financieros a los nifios. Todo

ello resaltado por una paleta de colores que incluye
principalmente el naranja y el azul, junto con sus
diferentes gradaciones. Estos colores no solo agregan

vitalidad y dinamismo al disefio, sino que también
tienen un propésito funcional: el naranja transmite
creatividad, mientras que el azul evoca confianza.

La estética del proyecto Clink se basa en el + O
minimalismo y el uso de formas geométricas, & - 4
especialmente los circulos que surgen a partir del ‘/g

logo. Esta eleccion no solo busca una apariencia O

visualmente atractiva, sino que también tiene un ‘§ %.

El minimalismo se refleja en el diseio limpio y
simplificado de todos los elementos visuales del
proyecto. Esto ayuda a eliminar la distraccion visual
y a enfocar la atenciéon del usuario en lo esencial: el
contenido educativo y la experiencia de aprendizagje.
Ademads, el uso de formas geométricas, en particular
los circulos, agrega coherencia y unidad al disefio,
creando una sensacion de armonia y equilibrio.

También en los persondjes, que se derivan del logo
estan disefiados de manera simple y amigable, con
lineas suaves y son atractivos para el publico infantil.
Al integrar los persondajes con el logo, se crea una
identidad visual sélida y cohesiva que se extiende a lo
largo de todo el proyecto.

Ademads, la eleccion de la ilustracion a mano agrega
un toque personal y artesanal al proyecto. Esto no
solo anade calidez y autenticidad al disefo, sino que
también resalta el trabajo dedicado y cuidadoso

que se ha invertido en cada aspecto del proyecto.

En Gltima instancia, la estética del proyecto Clink se
destaca por su simplicidad, claridad y accesibilidad,
creando asi una experiencia visualmente agradable y
efectiva para los usuarios.

Pég. 54
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Racional Creativo

Desde pequeios, todos hemos trazado

en papel los contornos de una casa, un
carro, el sol radiante en el cielo, balones en
pleno vuelo, muiecas sonrientes, y tantos
otros suefios plasmados con crayones

y mucha imaginacioén. Estas creaciones
infantiles son mas que simples dibujos; son
las primeras manifestaciones de nuestros
deseos, esperanzas y lo que consideramos
felicidad. Sin embargo, a medida que
crecemos, descubrimos una brecha
importante en nuestra educacion: la falta
de conocimientos bdsicos sobre finanzas,
ahorro y la materializacién de esos
suefos. el colegio nos ensefia a resolver
ecuaciones, comprender la historia y
explorar los misterios de la ciencia, pero
raramente nos guia sobre como gestionar
el dinero, una herramienta fundamental
para convertir esos dibujos de infancia en
realidades tangibles.
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UNA AVENTURA FINANCIERA

Captura el sonido que hacen las monedas
al caer a una alcancia, al mismo tiempo que
evoca la accién de ahorro, este nombre nace
a partir de la busqueda de figuras literarias
que puedieran resumir fuertemente el
concepto del proyecto, es asi como desde
una onomatopeya logramos encapsular la
idea principal.

CLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Reflejalas aspiracionesy el deseo aventurero
de nuestra infancia y los combina con el
propésito del proyecto

Pag. 59



Por una educacién financiera
en la edad temprana

Exploraciones de logo

CLINK  /uny
CLINK <((€HH§

UNA AVENTURA FINANCICRA

LINK
LK

UNA AVENTURA FINANCIERA

UNA AVENTURA FINANCICRA

CLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

AVECNTURA
n

ANCICRA
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Paleta de Colores

#195354 #F6560C

#99C9C9 #32A6A6 #FBBC9D #8D3BI15
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Tipografia

Luckiest Guy Regular

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRS TUVWXYZ

123456 7890
1"#35%8/()=?;

Ouftfit

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniop
grstuvwxyz
123456789
1"#$%E/()=";






UNA AVENTURA FINANCIERA

Juega, aprende y ahorra:
iLa aventura econémica te
espera en el salon!

Objetivo del Juego: Los nifios del Colegio Villa Rica
aprenderdn sobre el manejo del dinero, la importancia
del ahorro, los conceptos de oferta y demandaq, y el
valor del trabajo, todo esto dentro de una economia
simulada en el salon de clases.
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Empresario

Eres el duefio de una pequeiia
empresa de productos artesanales.
Debes administrar tu negocio,
establecer precios y satisfacer las
demandas de los consumidores.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Agricultor

Eres un agricultor que cultiva
productos frescos. Tu objetivo es
cosechar y vender tus productos en
el mercado local.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Médico

Eres e}l}médjcq del pueblo. Brindas
atencion médica a los residentes y
cobras tarifas por tus servicios.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Chef

Eres el chef de un pequeiio
restaurante local. Preparas
deliciosas comidas y estableces
precios en el men0.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Consumidor

Eres un consumidor responsable.
Debes administrar tu dinero
sabiamente y tomar decisiones de
compra inteligentes.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Comerciante

Eres un comerciante ambulante.
Viajas por el pueblo vendiendo una
variedad de productos. Administra
tu inventario y negocia precios con

los clientes.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Artesano

Eres un artesano talentoso que crea
obras de arte Unicas. Vende tus
creaciones en el mercado y negocia
precios con los clientes.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Policia

Eres un oficial de policia encargado
de mantener el orden ?/ la seguridad
en el pueblo.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Trabajador

Eres un empleado en una fabrica
local. Tu frcgcjo es cumplir con tus
tareas asignadas y recibir un salario
justo por tu trabajo.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Maestra

Eres el maestro de la escuela local.
Tu tarea es educar a los nifios sobre
la importancia del dinero y cémo
administrarlo adecuadamente.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Jardinero

Eres el jardinero del parque local. Tu
trabajo es mantener los jardines
publicos y vender plantas y flores a
los residentes.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Bombero

Eres un bombero valiente que
protege al pueblo del fuego y otras
emergencias.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Banquero

Eres el banquero del pueblo.
Administra el banco y brinda
servicios como abrir cuentas de
ahorro, otorgar préstamos y pagar
intereses.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Estudiante

Eres un estudiante que necesita
administrar una asignacién semanal
para comprar Utiles escolares y
otras necesidades.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Mecanico

Eres el mecdnico del pueblo.
Reparas vehiculos y otros equipos
mecdnicos, cobrando tarifas por tus
servicios.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Carpintero

Eres un carpintero hébil que
construye muebles y otros
productos de madera.



GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA:

Arquitecto

Eres un arquitecto que disefia
edificios y estructuras. Trabajas en
proyectos de construccién desde la

concepcion hasta la finalizacién.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA-

Cirujano plastico

Eresun cirgjano pldstico que realiza
procedimientos estéticos y
reconstructivos. Ayudas a mejorar
la apariencia fisica de tus pacientes.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA:

Empresario

Eres el duefio de una pequefia
empresa de productos artesanales.
ebes administrar tu negocio,
establecer precios y satisfacer las
demandas de los consumidores.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA:

Agricultor

Eres un agricultor que cultiva
productos frescos. Tu objetivo es
cosechar y vender tus productos en
el mercado local.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Ingeniero de
software

Eres un ingeniero de software que
disefia y desarrolla programas
informdticos y aplicaciones.
Contribuyes a la innovacién
tecnolégica en la industria.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Diplomatico

Eres un diplomatico que representa
a tu pais en relaciones
internacionales. Negocias acuerdos
y tratados para promover la paz 'y
la cooperacién global.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Consumidor

Eres un consumidor responsable.
Debes administrar tu dinero
sabiamente y tomar decisiones de
compra inteligentes.

CLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Comerciante

Eres un comerciante ambulante.
Viajas por el pueblo vendiendo una
variedad de productos. Administra
tu inventario y negocia precios con

los clientes.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Director de cine

Eres un director de cine que
supervisa la produccién de peliculas.
Tienes la visién creativa para llevar
a cabo proyectos cinematograficos
exitosos.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Astronavuta

Eres un astronauta que vigja al
espacio para llevar a cabo misiones
e exploracién y descubrimiento.
Contribuyes al avance de la ciencia
y la tecnologia.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Trabajador

Eres un empleado en una fabrica
local. Tu trabajo es cumplir con tus
tareas asignadas y recibir un salario
Jjusto por tu trabajo.

CLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Maestro

Eres el maestro de la escuela local.
Tu tarea es educar a los nifios sobre
la importancia del dinero y cémo
administrarlo adecuadamente.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Empresario serial

Eres un emrresurio serial que funda
y dirige mult

iples empresas exitosas
en diferentes industrias. Tienes
habilidades emprendedoras
excepcionales.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Investigador
cientifico

Eres un investigador cientifico que
realiza investigaciones en un campo
especifico, como la biologia, la
quimica o la fisica. Contribuyes al
avance del conocimiento cientifico.

GLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Banquero

Eres el banquero del pueblo.
Administra el banco y brinda
servicios como abrir cuentas de
ahorro, otorgar préstamos y pagar
intereses.

CLINK

UNA AVENTURA FINANCIERA

Estudiante

Eres un estudiante que necesita
administrar una asignacién semanal
para comprar Utiles escolares y
otras necesidades.

llustraciones: Diego Ruiz
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Personajes animados
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Monetina
10 aios

Monetina es una compaiiera inseparable de Finanzito en

sus aventuras financieras. Es una personificacion del dinero
en efectivo y representa la importancia de administrar el
dinero de manera responsable. Aunque a veces puede ser un
poco reservada, siempre estd lista para ayudar a Financito y
compartir su sabiduria financiera.

Personalidad

-Responsable: Monetina es consciente de su valor y la
importancia de ser administrada con cuidado.

-Protectora: Siempre estd atenta a las necesidades
financieras de Finanzito y lo guia en la toma de decisiones
financieras inteligentes.

-Solidaria: A pesar de su naturaleza reservada, Monetina
se preocupa profundamente por el bienestar de Finanzito y
siempre esta dispuesta a apoyarlo en sus metas financieras.

Finanzito
10 aios

Finanzito es un personaje animado disefiado para ensenar
conceptos financieros de manera amigable y accesible

para ninos. Es un pequeiio y curioso ahorrista que siempre
estd buscando formas creativas de administrar su dinero

y alcanzar sus metas financieras. Tiene una personalidad
optimista y emprendedora, y estd lleno de energia para
explorar el mundo de las finanzas junto con su amiga Monetina.

Personalidad

-Optimista: Siempre ve el lado positivo de las situaciones y
busca soluciones creativas a los problemas financieros.
-Curioso: Tiene un espiritu inquisitivo y estd constantemente
buscando nuevas formas de aprender sobre el mundo de las
finanzas.

-Emprendedor: Le gusta probar cosas nuevas y estd
dispuesto a asumir desafios para alcanzar sus metas
financieras.
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Pagina Web

El portal web tiene como
objetivo llegarle a los
educadores de escuelas
pUblicas de la ciudad de
Bogotd, son ellos quienes
pueden dar un mayor eco
a esta iniciativa. En este
portal ellos encontrardn
toda la informacion del
proyecto, podrdn acceder
al contenido educativo y
adicional pueden adquirir
el juego para su salon de
clases o institucion.

Los ninos, son nuestros
usuarios finales, por medio
del médulo educativo
podrdn aprender hdbitos
de ahorro y herramientas
que les ayudardn mds
adelante es su vida diaria.
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inicio  Blog  Guiémes Somos 2 5

AQUI ESTA NUESTRA PROMESA

En Clink gueremas captura lo esencla de conwertir lo intangibla
{sipaflas v ospinodones] an fongible (realidodes v logros concretos],
enfotizande ka accién y el resulhado.

HOTHALD ELUCATIVO W JUEGO DE ROLES o ESPACIT IMTERACTIVG
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inicio Blog  Guienes Somos P

=

REGISTRATE Y MUESTRALE
A TUS ESTUDIANTES

EL MUNDo FINANCIERO DE

UNA MANERA DIVERTIDA.

=
[
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Médulo en el que los nifios de 10

»
MOd U Io aprenderan hdbitos de ahorro

:.‘ ! .,~

&
EDUCATIVO

SABIAS QUE... o

Cyandg seas mas grande &l dinero estarg presente todos los dias de fu vida,
De hecho, la mayoria de decisiones que tomaremaos a diario las horemas
pensondo en el dinero como:

Comer fuero o llevar algo
Cogor ¢ haxd o ir ombus st quehujedtmm

©o 00 e
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9 ,
Oho
¢QUE ES EL DINERO?

El dinere &5 vna herromienta, wn media de infercombio gus nos permite
conseguir cosas. Los adultos trabajamos y o cambio recibimos dinero, con ese
dinera pedamas odouint bienes o servicias. Tede ke que hay en cosa, enel
colegio, kos libres, ko ropa se adquirio con dinero.

El dinero nos aporta tfranquilidad y seguridad financiera.

~0
(o )

Oe¢

CONOZCAMOS LOS BILLETES Y SU VALOR

[Extos son lox bil leses del bonco Clink, como en ko vada real tienen w walor manstanio.
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1 Sirve paro comprar cosas, Por ejemplo, cuando vos a
la fienda y quieres comprar un helado, le dos dinerc
ol dusfia de bk fienda y &l te do &l helode. El dinsro

El mHEﬂ'ﬂ' ﬁ HW nas ayuda ointercambior cosas que queremos.

mmmm EH Moz ayudo a saber cuanto volen los cosas. Por

H'“E'-Tnn wm : ejenplo, si guieres comprar una galleta, el dinera fe 0
dice cudnte cuesta lo golleto. Asisab anifo

PORQUE NOSAYUDA ... . .icoogor PeanEmEs

DE TRES MANERAS:

El dimera tarmbién nos sirve para guardarka hoy v o
3 usarks mis forde para comprar Ccosos que querermos 'rg

o . an el futuras,
@
O

El primar hdbifo:

(QUEES EL AHORRO? (3

Es imporfonte gurardar dinere parg el fufuro. El ahorre &5 coma tener un cofre
di| fesoro donde guordas monedos o billetes pora cuondo las necesites.
Guardor dinere te oyuda a materiolizar metas, svefios o algo que siempre hoz
gueeride tener,

-
0.00
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UN DATO IMPORTANTE:
NO ES TAN IMPORTANTE LA
CANTIDAD DE DINERO CON LA

QUE EMPIEZAS, SINO
MANTENERLO EN EL TIEMPO.

GUARDA TU DINERO EN EL MARRANITO

Antes de empezar a

ahorrar, piensa en lo
que quieres lograr.

JCluieres camprar algo
especial, como un uguete o
una bicicleta nueva? (O tol vez
queeras ahorror pora fener tu
propia caso en el futura?

Tener un shjetive te oyuda a

rmiantenerte enfocado v
metivada para guardar fu

dimera, A vaces puede porecer
dificil ahorrar, pera recuerda
que cado peso que guardos fo

acerca un pocs mds a fus
sueiios y a los cosas que
quisres hacer en el fufuro.

O
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LA SERPIENTE DEL AHORRO

ESTOY AHORRANDO PARA:

FATAD QL ThA MO

!

CADA VEZ QUE PONGA:
- e [==Em] JUNTAR
pinto una linea
Segundo habito:
AHORRARES COMO
PLANTAR UN ARBOL, CADA
SEMILLA QUE SIEMBRAS
CRECE CON EL TIEMPO
®.0
® 00
o _..
® o
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EJEMPLO:

Irncging gue coda sermana, recibes 5000 pesos para que los uses comio
quieras, peedes decidir ahorrar esos 5,000 cada semana, ¥ despads de &
semanas tendrdes 20,000,

Paro, ; que paso 5 decides gostor algo de tu dinero en otros cosas duronie asas

cuafro semanas? Podrics compror algunos dulces, Ir al cine o gi

del dinero paro ofro cosa gue te guste, 5i hoces eso, tendras menes dinero,

Entonces, oqui estd la regla: To decides si decides ahorrar toda fu dinero
durante los cuotro semancs y pedras comprar lo que mas deseas, o disfrutar
de ofras cosas en el caming y ne fener dinero.

Reduce los gastos innecesarios.

FELICIDADES
CULMINASTE EL PIMER
NIVEL Y OBTUVISTE
5000 PUNTOS
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EVALUAR




“yo SOLA NO
PUEDO CAMBIAR
EL MUNDO, PERO
PUEDO LANZAR
UNA PIEDRA

A TRAVES DEL
AGUA PARA
CREAR MUCHAS
ONDULACIONES”

- Madre Teresa de Calcuta
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Desarrollo de Estrategia

La estrategia, juega un papel fundamental en este proyecto, a partir de la estrategia de
definimos cuales desafios tenemos para lanzar este proyecto y darle vida a partir de una
fuerte investigacion y desarrollo conceptual de piezas. Tomando asi este proyecto como
un producto real que puede hacer un eco en las instituciones de educacién piblica.

Punto cero

Proyecto Materializando Suefos Objetivo General Prototipo de producto

- Mapa de proyecto
P proy Objetivos Especificos Matriz de audiencia
- Antecedentes

- Documento investigativo
- Definicion de metas
- Gantt Estratégico Retos y desafios

Modelo y desarrollo de médulo

Journey
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Fases Tacticas

En las fases tdacticas, damos un desarrollo mds amplio a todo el ecosistema de piezas y
desarrollos que tendra el proyecto, contemplamos fases previas a un mercado digital, que
nos permitirdn hacer un lanzamiento, pensar en una etapa de sostenimiento y porque no,
una fase de financiacién del proyecto.

Exploramos fases de contenido que nos permitiran un desarrollo coherente en medios
digitales, una voceria experta apoyada por los actores fundamentales de proyecto.
Adicional la etapa de UX y SEO permite tener un contacto y feedback constatnte con los
usuarios finales del proyecto, nifios de 10 afios del Colegio Villa Rica.

& °
Tactica
+ Planteamiento estratégico
+ Journey
Contenido Voceria UX SEO
* Narrativa * Representacién del + Arquitectura de la - Didgnostico
* Bajada de conceptos contenido informacion * Keywords claves
complejos financieros + Temdticas de ahorro + Creacion de flujos y * Nicho del proyecto
+ Qué valor tiene el * Ejercicios de navegacion con posibilidad de
dinero comunicacion bajo el + Sistemas de disefio mejoramientos de
+ Temdticas de ahorro apoyo de un * Prototipado contenidos
profesional del sector + Testeo de usuarios
financiero
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¢Qué vamosa
hacer?

¢Coémo lo vamos a hacer?

¢Qué medios vamos a usar?

Lanzamiento de

Genero conocimiento

- Medios masivos

~ Entrega de usuarios - Internet - Relevancia
la campaia
- Pauta de redes
Servicio al cliente
Experiencias de educacion -PR
Campaia de - Internet
profesores Anécdotas - Pauta de redes - Relevancia
influencers - Influence
Servicio al cliente Marketing
Talleres de educaciéon - PR
financiera - Internet
Activacién - Pauta de redes - Relevancia
Feria del Libro - Influence
Marketing
Promociones personalizadas |- Correo directo
Comunidad — - Pauta en redes - Relevancia
Acceso'cm’rlapqdo a - Visitas de equipo
contenidos
Invitacién a workshops
- Correo directo
. .. - Pauta en redes .
Enamoramiento | Seguimiento en redes o ) - Relevancia
- Visitas de equipo
- SMS
Beneficios de marca
Promociones
- Correo directo
Retencion Interaccion en redes - Pauta en redes - Relevancia

Lanzamiento de los siguientes
modulos educativos

- Visitas de equipo
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En resumidas cuentas

Vamos a darle un impulso a la educacién financiera en las
instituciones de eduacién publica en Bogotd, D. C.

¢COMO VAMOS A HACERLO?

Desarrollando materiales educativos
con conceptos graficos, incluyendo
ilustraciones coloridas, infografias
interactivas y juegos visuales.

¢DONDE?

En el Colegio Villa Rica, ubicado en la
ciudad de Bogotd, D.C.

~

yd
:PARA QUE?

Para utilizar el disefio grafico como una
herramienta efectiva para transmitir
conceptos financieros de manera claray
accesible, fomentando la participacion y el
compromiso de los nifos con el contenido.
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¢{QUE QUEREMOS HACER?

Crear un médulo educativo visualmente
atractivo que ensefie finanzas bdasicas a
nifos de 10 afnos.

¢{QUE QUEREMOS DECIR?

Que la educacién financiera apoyada
por el disefo instruccional puede ayudar
a mejorar la educacién financiera en la
temprana edad.

¢POR QUE?

Porque el diseiio grafico puede mejorar
significativamente la experiencia de
aprendizaje al hacer que la informacién sea
mas visualmente atractiva y comprensible,
lo que aumenta la efectividad del programa
educativo en general.
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C0007.MP4

Pulsa ‘ = ‘ para salir del modo de pantalla completa

U g

-

P «) 3:32/17:35

IMG_3814.MOV
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A Samuel Ruiz, cuya imaginacién y creatividad
encendieron la chispa de este proyecto. Fue en un
simple dibujo tuyo donde encontramos la semilla de
una idea que florecié en algo extraordinario. Tu visién
inocente y fresca nos recordé el poder de la simplicidad
y la belleza de ver el mundo a través de los ojos de un
nifo. Este proyecto es un testimonio de tu capacidad
para inspirar y de como, con tu arte, nos impulsaste a
sonar y a crear.

Gracias por ser el corazéon y el alma de esta iniciativa,
y por recordarnos que las grandes ideas a menudo
nacen de los gestos mds pequenios. Este logro es tanto
tuyo como nuestro, y siempre serd un simbolo de lo
que puede lograrse cuando seguimos la luz de nuestra
inspiracion mds pura.
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